
2020年学校新闻宣传工作考核评比细则
为营造良好的宣传工作氛围，根据学校《网站和新媒体建设管理办法》（湖师院党办发[2017]7号）文件精神及党委宣传部2020年度工作要点，制定本细则。

一、考核评比范围与评分标准

（一）对二级单位新闻报道的考核，详见附件1《新闻报道评价指标体系》。

（二）对二级网站的考核，详见附件2《二级网站评价指标体系》。

    （三）对二级新媒体（微信微博）的考核，详见附件3《二级新媒体评价指标体系》。
二、考核总分计算及奖项设置
（一）分值说明：新闻报道与二级新媒体的单项分数上不封顶，二级网站单项满分为100分。考核总分的权重比例为：新闻报道40%，二级网站40%，二级新媒体20%。
（二）先进集体：新闻宣传工作先进集体2－3个；单项3个，分别为新闻工作先进集体1个、网站工作先进集体1个、新媒体工作先进集体1个。
（三）先进个人：新闻工作先进个人5个，网站工作先进个人5个，新媒体工作先进个人3个。
三、考核评比时间
新闻宣传工作的考核评比时间为2020年12月上旬，届时将下发具体通知。
附件1：《新闻报道评价指标体系》

附件2：《二级网站评价指标体系》

附件3：《二级新媒体评价指标体系》
中共湖州师范学院委员会宣传部
2019年11月25日

附件1：

新闻报道评价指标体系

一、考核评比范围
（一）校内新闻报道：被学校门户网站、新闻网、《湖州师范学院报》、《求真学院报》、校广播台、网络电视台等校内媒体录用的新闻。
（二）对外新闻报道：在校外各级新闻媒体、网站上刊出、播出的由本校师生采写或参与采写的相关报道、评论、理论文章、电视新闻、广播新闻等。
（三）由党委宣传部直接组织和撰稿宣传我校的新闻报道，以及广告、文学作品不列入考核评比范围。
二、考核评比标准
（一）校内新闻报道工作
1．新闻网录用稿件
（1）来稿被门户网站“师院要闻”、“学术动态”和新闻网“师生风采”栏目录用的，每篇2分；提供相关图片并被录用，加1分。
（2）来稿被新闻网“校园动态”栏目录用的，每篇0.5分；提供相关图片并被录用，加0.2分。
2．《湖州师范学院报》《求真学院报》录用稿件
（1）来稿被校报一版录用的，每篇2分；提供相关图片并被录用，每张图片加1分。
（2）来稿被校报二版、三版、四版录用的，每篇1分；提供相关图片并被录用，每张图片加0.5分。
3．校园广播录用稿件
来稿被校园广播栏目录用的，每篇1分。

4. 校网络电视台录用稿件

来稿被网络电视台栏目拍成视频的，每篇1分。

5.与党委宣传部合作在校园门户网、校报上开设专栏、专题，每个加3分；校报专版加3分，通版加5分。
6.同一内容的稿件，被不同校内媒体录用（转载）的，只按所录用（转载）的最高标准进行计分，不重复计算。
（二）对外新闻报道工作
1．评比主要考虑稿件的字数、版面和媒体级别。具体方法如下：
（1）文字稿按字数分300字及以下、301—600字、601—1000字、1000字以上四段计；
（2）录像或音频资料分30秒及以内、31—60秒、61—120秒、120秒以上四段计（与文字稿四段计相对应），专题片另计；
（3）图片每张按300字计，专题另计；
（4）头版头条的稿件，按相应的2倍计,头版按相应的1.5倍计；
（5）网络媒体仅区分全国性媒体与省市级媒体；

（6）具体计分标准见下表：

	      字数

媒体级别
	300字以下
	300-600字
	601-1000字
	1000字以上

	国家级
	15
	20
	25
	35

	省部级
	5
	10
	15
	20

	地市级
	3
	5
	8
	12

	全国性网媒
	5
	8
	10
	15

	省、市级网媒
	3
	5
	7
	10


	其他
	视具体情况酌情给分


2．为提升宣传效果，鼓励对同一新闻事件向多家媒体投稿。被多家媒体录用的稿件将实行二次加分，除最高分值保持不变外，其余分值为应属项加分（其中：国家级媒体加50%，省级媒体加20%，市级媒体加10%）。
3.媒体级别划分：
	
	报纸类
	电视类
	网媒类

	国家级
	人民日报、光明日报、工人日报、参考消息、环球时报、解放日报、中国青年报、经济日报、中国经济导报、法制日报、科技日报，中国教育报，中国科学报
	中央电视台、中国网络电视台
	人民网、光明网、央视网、中青网、新华网、中国日报网、中国广播网、中国经济网、国际在线、中国新闻网、中国文明网



	省级
	浙江日报、钱江晚报、浙江教育报、科技金融时报、今日早报、青年时报
	浙江电视台
	浙江在线、浙江新闻客户端、浙江文明网、凤凰网、新浪、搜狐、网易、腾讯

	市级
	湖州日报、湖州晚报
	湖州电视台
	湖州在线、湖州发布新闻客户端、爱湖州新闻客户端


4.主动提供重大对外新闻宣传线索或积极参与党委宣传部对外宣传活动及策划的，每次加3-5分。
5.各单位及时将外宣报道链接报送宣传部，宣传部将及时在校园网“媒体看师院”栏目刊出。各单位和个人最终统计外宣数量以校园网“媒体看师院”栏目刊发为准。
附件2：

二级网站评价指标体系
	一级指标
	二级指标
	具 体 标 准
	分值

	网站建设（15分）

	网站结构
	网站结构布局合理，能清晰分辨网站的重点内容。栏目设置层次分明。
	5分

	
	网站规范
	在页面显著位置放置校徽、单位名称或网站名，醒目、美观、大方。
	5分

	
	主题风格
	有统一的色彩风格和主色调，整齐、美观、清晰易用，图片运用恰当，能体现本单位网站的特点。
	5分

	网站内容（25分）

	栏目规划
	栏目设置合理、丰富，简明、直观、易操作。
	5分

	
	单位介绍
	有单位的详细介绍、机构设置及工作分工、联系方式等。
	5分

	
	信息丰富
	信息资源量大，栏目内容无空白，及时性强。
	15分

	网站运行

（35分）


	工作机制
	专人负责审核信息，有信息审核发布工作机制。
	10分

	
	内容更新
	保持信息发布渠道畅通，结合单位工作实际，能及时更新栏目信息。
	15分

	
	制作技术
	网站制作技术先进，主页页面文件浏览速度快，网页打开时间没有明显延迟。兼容性好，支持多种浏览器。发生问题时能第一时间联系到技术制作人或团队,及时清除网站问题或修改弥补问题。
	10分

	安全管理（25分）
	人员配备
	有网站管理负责人、网站管理员，且能够有效应对突发事件。（按学校规定上报名单，发生信息更改时按要求及时报备。）
	5分

	
	安全规范
	对信息有安全管理措施，无涉密信息上网，无违法、涉黄等不良信息；重要文件设置访问权限。
	10分

	
	责任事故
	无因口令管理不严、程序漏洞、恶意破坏出现的安全责任事故。
	10分


附件3：

二级新媒体评价指标体系
	一级指标
	二级指标
	具体标准
	分值

	运行和管理
	平台规范
	按要求建立官方微信公众平台和官方微博体系（名称中应体现校名、院名\部门名），职能部门头像统一为湖州师范学院校徽（可将校徽元素修改后使用），学院头像统一为院徽（无院徽统一使用校徽）
	5分

	
	官方认证
	微信公众号需进行官方认证
	3分

	
	矩阵建设
	按要求加入湖州师范学院官方新媒体工作群
	2分

	
	内容维护
	官方微信公众平台每月至少有6次原创更新，官方新浪微博每月至少有4次原创更新。（按月加分，每月完成加2分，服务号按每月至少有3次原创更新计算）
	加分项

	
	联盟建设
	各单位官方微信在1个工作日内同步转发湖州师范学院官方微信指定内容。
	10分

	
	年度排名
	依据校内所有新媒体每月排名评比结果，进行年度综合排名。第1名加30分，第2名加20分，第3名加15分，第4名加10分，第5名加8分，第6名加5分。（每月排名根据清博大数据进行排行，并将在第二个月的4日公布于“湖州师范学院”官微。）
	加分项

	审批及备案程序
	队伍建设
	官方新媒体平台有至少一名新媒体运维人员，负责新媒体内容策划、采编、审核等日常运维工作。并与党委宣传部新媒体中心对接工作，完成备案、信息变更、年检等工作。
	10分


